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퓨어 노르웨이 (PURE Norway)는 노르웨이의 자연과 라이프스타일에서 영감을 얻어
만들어진 디자인 브랜드로, 활동적이고 자연친화적인 디자인은 물론 북유럽 문화의
강점인 실용적이고 내구력이 높은 디자인을 지향하고 있다.

Brand Overview

친환경 노르딕 브랜드, 퓨어 노르웨이 (PURE Norway)



Brand Overview

지속가능성과 친환경 컨셉은 2020년의 소
비문화, 생산업 및 패션산업의 트렌드로 자
리매김하고 있다.

퓨어 노르웨이는 북유럽 내에서도 환경 선
진국으로 알려진 노르웨이 규정에 합당한
수준의 지속가능성이 보장되는 생산을 권장
하고 있으며 더 나아가 플라스틱 및 비닐 포
장재를 대나무, 버섯 등을 이용한 소재로 대
체하는 등 많은 노력을 기울이고 있다.

퓨어 노르웨이는 또한 수익의 1%를 해양오
염 정화 기금에 기증하고 있으며 제품 포장
재에 사용되는 플라스틱 자재를 80% 감소
시키는 등 기업 수준에서 친환경 정책을 몸
소 실천하고 있다.

친환경 · 지속가능성 지향 브랜드



Brand Identity

노르웨이의 침엽수림과 산맥, 그리고 노르웨이에서만 볼 수 있는 피오르 지형을 형상화 한 디자인



Marketing Point

Active지속가능성 노르딕친환경 Athleisure

애슬레저, 액티브웨어 품목을 위한 아트워크 뿐만 아니라
캐주얼 웨어, 가정용품 등에 적합한 아트워크 또한 제공

Core-Target

Sub-Target

30 – 40대 남녀
/아동

10 – 20대 남녀

Age Target
Core target: 10 ~ 20대 남녀
Sub target: 30 ~ 40내 남녀 / 아동

• 성장하고 있는 액티브웨어 시장 속 뚜렷한 친환경/지속가능성 테
마와 노르웨이 아이덴티티의 강조로 타 애슬레저 브랜드와 차별화

• 합리적인 가격을 지향하는 애슬레저 트렌드에 적합한 10 ~ 20대
남녀 타겟 전개

• 전형적인 아웃도어 브랜드가 아닌 캐주얼과 컴포트를 접목시킨 북
유럽식 디자인 개발

2020년 소비 트렌드의 핵심인 지속가능성 컨셉의 전신

노르웨이의 아름다운 경관을 엿볼 수 있는 디자인

성별에 제한되지 않는 중성적인 디자인



Licensed Products



Licensed Products
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Licensed Products



Thank you!


